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Un workshop per apprendere le tecniche di self marketing online

Il curriculum vitae «visual»
siinsegnaa Ca’ Foscari

VENEZIA

All'universita Ca’Fosca-
ridi Venezia, studenti e neo-
laureati studiano il “Self
Web Branding", ovvero il
marketing, online, di sé stes-
si. Il servizio Placement
dell'universita ha organizza-
to un workshop pensato per
aiutare chisi accinge aentra-
renel mondo dellavoro (o al-
meno ciprova), a sfruttare al
meglio tuttiinuovi strumen-
ti promozionali messi a di-
sposizione dal Web. Dai
blog ai social network, “se
non ci sei non esisti® verreb-
be da dire, parafrasando una
celebre pubblicita. L'ultimo
grido & il Visual Cv o curri-
culum visuale, un breve vi-
deo in cui P'aspirante candi-
dato aunaposizione lavorati-
va spiega i suoi obiettivi, i
suoipregiedifetti.«Le azien-
de hanno cominciato a chie-
derlo - spiegano al servizio
placement - & un modo per
avere un primo contatto fac-
cia a faccia con un possibile
collaboratorex». Il workshop,
svoltosiil s dicembre, eraor-
ganizzato in due fasi: nella
primagli studentierano con-
dotti attraverso una sorte di
auto diagnosi delle proprie
competenze e aspirazioni,
nella seconda parte della
giornata, era prevista invece
un'introduzione ai principa-

li social network. «Daquello
che & emerso- proseguono i
responsabili del placement -
tutti o quasi usavano Face-
book, ma moltinonconosce-
vano LinkedIn o Twitter. II
primo, soprattutto é fonda-
mentale per creare un pro-
prio profilo professionale
sul Web e attrarre I'attenzio-
ne dei cacciatori di teste». Al
seminario hanno partecipa-
to una ventina di ragazzi; le
richieste di iscrizione erano
molte di pili, ma, data la ne-
cessita di consentire agli al-
lievi di effettuare anche del-
le prove pratiche "su Web",
si & dovuto limitare il nume-
ro di ascoltatori per tararlo
sulladisponibilitadi compu-
ter dell’aula di informatica

Universita. [ social network aiutano atrovare lavoro
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dove si & svolto il corso.
«L’interesse c’¢ e contiamo
di organizzare nel 2012 altre
iniziative di questo tipo -
confermano da Ca’ Foscari-
Gli stessi partecipanti a
quest'edizione cihanno chie-
sto se non fosse possibile ri-
petere 'esperienza con ca-
denza mensile». Sintomo di
unacrescente attenzione del
mondo universitario verso
questi temi, sottolineata an-
che dal fatto che nella guida
all'orientamento “Mi metto
al lavoro" distribuita
quest’anno, per la prima vol-
ta & stata dedicatauna sezio-
ne anche alla ricerca di im-
piego tramite i social
network.
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